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経験価値

生 活 者

経験価値とは企業が提示する商品やサービスそのものの価値ではなく、実際に利用者

がそれらを利用した経験によって得られる価値、すなわち満足や効用といったもののこと

です。

現代において商品やサービスはコモディティ化し、企業の想定する情報だけでは差別化

が出来ず、利用者の「経験から生まれる満足」を情報として獲得、生活者の中に拡げて

いくことがプロモーション上重要になっています。

そうした時流の中で、自社製品の経験価値を持つ生活者を積極的に自社の広告や広

報活動に組み込み、コンテンツとして活用する企業が増えています。

サービス概要
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【Service Background】

【 Service Concept】

『Sample Press』とは、

Step.2.Step.1 Step.3

経験価値のコンテンツ活用経験価値の発生促進 経 験 価 値 の 回 収

『サンプル・プレス』は、経験価値を最大限に有効活用する

サンプリング& コンテンツ活用 プロモーションサービス です。
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サ ー ビ ス 発 注 説明ペ ー ジ作 成 体験モニター募集

サ ン プ ル 配 送

体験モニタリング

事 後 ア ン ケ ー トコンテンツへの出演

●使用した感想などを体験モニターから
アンケートで回収、結果をご報告。

●体験モニターに連絡、取材等の必要
事項を連絡・調整。

商 品 Ｐ Ｒ

●メディアパーク サイト内に
商品ＰＲページ。

Magazine
PR magazine

●体験モニターを御社の広告制作物等に
出演させ、リアリティのあるメッセージ訴求を。

Output

Input

経験価値の発生

Output

Output

基本サービス
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メディアパーク顧客サイトからの誘導

メディアパーク会員サイトからの誘導

サイト名称
media parkプレス

ＴＶ番組制作 雑誌編集
スタッフ約９００ユーザー

メディアパーク会員
約21万名

media park

プレス

media park
プレス

ＰＲ効果

集客効果 ※各サイトのリンクバナー位置はイメージです

media park会員向けサイト

media park顧客向けサイト

企業公式
サイト

連携
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メディアパークサイトへのＯｕｔput掲載イメージ 「media park プレス」

４



Copyright 2009 mediapark, Inc. All Rights Reserved.

アンケート報告Ｄａｔａイメージ

５



サンプルプレスは
サンプル利用シーン画像を
携帯カメラでの回収も可能です

携帯画像のコンテンツ活用事例「週刊文集」
元旦の食卓の画像をメディアパーク会員から回収

※画質は携帯画像のレベルです
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画像回収 報告Ｄａｔａ イメージ
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サンプリングによって創出した生活者の経験価値を様々に転用することで、

更に効果的なマーケティングへ

モニターの画像・意見収集

映像コンテンツ等への出演

御社広告制作物への出演

パンフレット

雑誌広告ほか
ＷＥＢコンテンツ

アンケート
データ

座談会参加
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コンテンツ制作への活用へ
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